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FAIRER

HANDEL

LIEBE KUND*INNEN, FREUND*INNEN
DES FAIREN HANDELS,
SPORTLER*INNEN & NACHHALTIG-
KEITS-ENTHUSIAST*INNEN,

Das Thema FAIRER HANDEL erfahrt — gerade in die-
sen schwierigen Zeiten — immer mehr Zuspruch und
gewinnt neue Zielgruppen. Zu unseren Kund*innen
zéhlen, neben den klassischen Weltladen (www.welt-
laden.de) jetzt auch Sportvereine & Sportverbédnde,
Kommunen, Schulen, kleine & groRe Industriefirmen
sowie der Sportfachhandel und natdrlich immer mehr
Endverbraucher*innen.

Deshalb halten wir es fir sinnvoll, allen die wichtigs-
ten Punkte & Forderungen des FAIREN HANDELS und
die Rolle der BAD BOYZ BALLFABRIK innerhalb dieses
Marktes vorzustellen.

HANDELSPOLITIK MUSS MENSCHEN

UND UMWELT VOR PROFIT STELLEN

Die Regeln der Welthandelsorganisation (WTO)
und auch der EU-Handelspolitik sind primar an den
Interessen global agierender Konzerne ausgerichtet.
Wahrend diese immer mehr Rechte erhalten, ziehen
Menschenrechte, soziale und okologische Standards
den Kdirzeren. Gleichzeitig zementieren existieren-
de und auch neue Handelsabkommen in vielen Fal-
len ein internationales Machtungleichgewicht: Die
rohstoffreichen Lander des Globalen Stdens sind in
erster Linie Rohstofflieferanten fir die Konzerne im

Globalen Norden. Dabei sollte fir eine Steigerung der
Wertschopfung in Landern des Globalen Stidens die
Weiterverarbeitung der Rohstoffe im eigenen Land
gefordert werden.

Eine faire Handelspolitik muss Mensch und Um-
welt und nicht die Profitinteressen globaler Konzerne
an erste Stelle setzen und eine nachhaltige Entwick-
lung in allen Landern fordern. Der Faire Handel bie-
tet ein alternatives Handelskonzept. Seine Prinzipien
konnten als Blaupause flr eine faire Handelspolitik
dienen.

WO EIN WILLE IST, IST AUCH EIN
WEG! WIE GELINGT OKO-FAIRE
OFFENTLICHE BESCHAFFUNG?
Offentliche Stellen in Bund, Landern und Kommunen
geben jahrlich etwa 500 Milliarden Euro fir Produkte
und Dienstleistungen aus, z.B. fiir Kaffee oder Berufs-
bekleidung. Etwa 50 % der Ausgaben flr offentliche
Beschaffung fallen auf Stadte und Kommunen.

Der deutsche Staat hat also eine enorme Marktmacht
und einen starken Einfluss darauf, wie beispielsweise
der Kaffee im deutschen Bundestag, die Compu-
ter in den Ministerien oder die Lebensmittel fir die
stadtischen Kantinen hergestellt und gehandelt sind.
Mit einer nach 6kologischen und fairen Kriterien aus-
gerichteten Beschaffungspraxis wiirde die 6ffentliche
Hand in Deutschland einen erheblichen Beitrag zum
Erreichen der UN-Nachhaltigkeitsziele (SDG's) leisten.



KEINE KLIMAGERECHTIGKEIT

OHNE HANDELSGERECHTIGKEIT!

Die Klimakrise wird bis 2030 voraussichtlich mehr
als 100 Millionen Menschen im Globalen Stden unter
die Armutsgrenze drangen. Ohne rigorose Anpas-
sungsmaflnahmen konnte die globale Erwarmung die
landwirtschaftlichen Ertrage bis 2050 weltweit um bis
zu 30 Prozent verringern, was mehr als 500 Millionen
kleine Agrarbetriebe auf der ganzen Welt betreffen
wirde. Die Klimakrise verscharft sich zuséatzlich durch
das existierende Wirtschaftssystem, das den Profit
Uber das Wohl der Menschen und unseres Planeten
stellt.

Handelsgerechtigkeit ist ein wichtiger Schritt, um
Klimagerechtigkeit zu erreichen. Durch seinen integ-
rativen, nachhaltigen Ansatz, der soziale, wirtschaft-
liche und okologische Grundséatze vereint, tragt der
Faire Handel zu mehr Klimaresistenz in globalen
Lieferketten bei. Da der Uberwiegenden Mehrheit der
uber 800 Millionen Kleinbauer*innen weltweit die
finanzielle Kraft fehlt, um in Klimaschutz und in die
Anpassung an den Klimawandel zu investieren, muss
bei der internationalen Klimapolitik ein starker Fokus
auf kleinbauerliche Strukturen gesetzt werden.

UNTERNEHMEN MUSSEN
VERANTWORTUNG ENTLANG

IHRER GLOBALEN LIEFERKETTEN
UBERNEHMEN!

Die Lieferketten unserer Alltagsprodukte sind haufig

komplex und spannen sich Uber den gesamten
Globus. Bei ihrer Herstellung werden immer wieder
Menschenrechte verletzt und die Umwelt zerstort.
Auch deutsche Unternehmen sind an Menschen-
rechtsverletzungen oder Umweltverschmutzungen im
Ausland beteiligt oder profitieren finanziell davon.

Verheerende Unfélle in den Textilfabriken Pakistans
und Bangladeschs, die Vertreibung von Kleinbaue-
rinnen und Kleinbauern in Uganda, Kinderarbeit und
Pestizidvergiftungen auf usbekischen Baumwollfel-
dern und der Kohleimport aus Kolumbien auf Kosten
indigener Gemeinschaften sind daflr nur einige
Beispiele. Das 2021 in Deutschland verabschiedete
Lieferkettengesetz war ein erster Schritt, um den
Schutz von Menschenrechten und Umweltstandards
in den Wertschopfungsketten deutscher Unterneh-
men zu verbessern. Nun braucht es ein wirksames
EU-weites Lieferkettengesetz!

LIVING INCOMES UND LIVING WAGES
SIND EIN MENSCHENRECHT

Viele Menschen, insbesondere im Globalen Suden, er-
halten ein Einkommen unterhalb der Armutsgrenze.
Die Mehrheit von ihnen lebt in landlichen Gebieten
und ist in der Landwirtschaft tatig. Und obwohl die-



FAIR MADE. FAIR
TRADE. FAIR PAY.
FAIR PLAY!

se Kleinbauer*innen teilweise fiir Markte produzieren,
in denen Milliarden erwirtschaftet werden (z.B. in der
Kakao-Industrie), kdnnen sie von ihren Einnahmen
haufig ihre Existenz nicht sichern.

WIR FORDERN: EXISTENZSICHERNDE
EINKOMMEN UND LOHNE SIND EIN
MENSCHENRECHT UND MUSSEN
WELTWEIT GEFORDERT WERDEN!
Jeder, der arbeitet, hat das Recht auf gerechte
und befriedigende Entlohnung, die ihm und seiner
Familie eine der menschlichen Wiirde entsprechende
Existenz sichert, gegebenenfalls erganzt durch an-
dere soziale Schutzmalinahmen. (...) Jeder hat das
Recht auf einen Lebensstandard, der seine und seiner
Familie Gesundheit und Wohl gewahrleistet, ein-
schlieBlich Nahrung, Kleidung, Wohnung, arztliche
Versorgung und notwendige soziale Leistungen,
sowie das Recht auf Sicherheit im Falle von Arbeits-
losigkeit, Krankheit, Invaliditat oder Verwitwung im
Alter sowie bei anderweitigem Verlust seiner Unter-
haltsmittel durch unverschuldete Umstande.

ARTIKEL 23 UND 25, ALLGEMEINE
ERKLARUNG DER MENSCHENRECHTE
DER VEREINTEN NATIONEN

Obwohl existenzsichernde Einkommen und Lohne ein
Menschenrecht sind, hat die entwicklungspolitische
Debatte darlber erst in den letzten Jahren an Fahrt
aufgenommen. Anders als andere Armutsindikato-
ren, wie etwa die Definition der Weltbank zur Armuts-

grenze (weniger als $1,90 pro Tag bedeutet extreme
Armut), kdnnen existenzsichernde Einkommen und
Lohne nicht global in einer einzelnen Zahl erfasst wer-
den, sondern mussen flir den jeweiligen Kontext lokal
berechnet werden.

OHNE HOHERE PREISE

KEINE EXISTENZSICHERNDEN
EINKOMMEN UND LOHNE

Wie konnen Einkommenslicken geschlossen werden
und wer tragt wie viel Verantwortung dafur? Hier
unterscheiden sich die Strategien der verschiedenen
Akteure deutlich.

Der konventionelle Handel setzt meist nur darauf, die
Produktivitat und Effizienz von Kleinbauer*innen zu
verbessern, die Produktion zu diversifizieren, sowie
auf technische Losungen. Er ist auch bereit, tiefgrei-
fende Interventionen vorzunehmen - leider jedoch
meist mit Ausnahme eines hoheren Preises flir Roh-
stoffe und Produkte.

Fur Fair-Handels-Unternehmen und die Zivilgesell-
schaft ist aber klar: Ohne angemessene Preise werden
existenzsichernde Einkommen haufig nicht zu errei-
chen sein!

DIE BAD BOYZ BALLFABRIK

IM FAIREN HANDEL

Seit unserer Firmengrindung 2074 haben wir uns den
Prinzipien des FAIREN HANDELS ohne Wenn und Aber



Bad Boyz Team von links:
Judith, Alena & Robert Weber

verschrieben. Tatsachlich war der Prozess zur FAIR
TRADE-Zertifizierung unsere erste abgeschlossene
unternehmerische Aktivitat bei BAD BOYZ.

Mit unserem Hauptlieferanten VISION Technologies
arbeiten wir nun — seit 2014 — schon im zehnten Jahr
zusammen. Lieferanten-Treue wird also in voller In-
tensitat und grollem Respekt vor den Menschen in
Pakistan taglich gelebt. Unser hoher Anspruch an die
Qualitat von Produkten und Logistik wird von VISION
perfekt umgesetzt. Denn hohe Qualitat bei den Bal-
len bedeutet lange Haltbarkeit und ist deshalb extrem
nachhaltig.

Zu den wichtigsten Punkten innerhalb einer
FAIRTRADE-Zusammenarbeit zahlt die 100 %-tige
Vorfinanzierung aller Orders. Alle Auftrage werden —
ebenso wie die FAIRTRADE-Pramie fur die Mitarbei-
ter*innen bei Erteilung des Auftrages — sofort bezahlt.
Auch der okologische Aspekt (siehe auch Seite 35)
spielt bei uns ein grolle Rolle. BAD BOYZ Produk-
te sind vom deutschen Lebensmittel-Prif-Institut
Fresenius in Tausstein auf komplette Schadstoff-
Freiheit erfolgreich getestet worden.

Um den FAIREN HANDEL auch in seiner politischen
und gesellschaftlichen Relevanz eine Stimme zu ge-
ben, betreiben wir durch Robert Weber eine aktive
Mitarbeit in Vorstandsgremien des FAIR BAND
(www.fair-band.de) und des FORUM FAIRER HANDEL
(www.forum-fairer-handel.de).

Texte: u.a. Forum Fairer Handel, (www.forum-fairer-handel.de)

Wir schaffen Vertrauen durch jahrzehntelan-
ge Kompetenz: Robert Weber, der Marketing- und
Vertriebsleiter von BAD BOYZ, ist seit 1975 in der
Sportartikel-Branche und seit 1982 (!) in Pakis-
tan aktiv. Mit dber 50 Besuchen in Pakistan gilt er
als einer der Pioniere der Sportartikelentwicklung
und-produktionin Pakistan. Gleichwertig zurhohenund
FAIREN Qualitat unserer Balle, stehen Kundinnen und
Kunden im Mittelpunkt unserer Bemihungen. Und IHR
individueller Ball. Gestaltet nach Ihren Winschen oder
unseren Ideen.

WOLLEN SIE EINE
UNABHANGIGE MEINUNG ZUR
ARBEIT VON BAD BOYZ?

Dann sehen Sie sich die Fernseh-Dokumentation
in der ZDF-Mediathek_planet e_Fast Sports an!

FAIR MADE. FAIR PAY. FAIR TRADE.
FAIR PLAY! DAFUR STEHEN WIR:
IHR BAD BOYZ TEAM



QUALITATSFERTIGUNG

HANDGENAHTER BALL

Handnaht fur Match — und Trainingsballe. Dicke Kunstleder-Oberflache, mehrere
(3-4) Laminierungsschichten, bei Matchballen mehrere zusétzliche ,technische”
Schichten (z.B. Schaumstoff fiir bessere Ballkontrolle, Gummischicht fir Be-
schleunigung), dicker Faden, hochwertige Latex- oder Butylblase.

CMP-HYBRID GEFERTIGTER BALL

CMP (Hybrid) -Technik fir hochwertige Trainingsballe. Neueste Fertigungstechnik
(auch als HYBRID bekannt). Vereinigt alle bisher bekannten drei Fertigungsarten:
Ball wird zu 90 % maschinengenaht, dabei werden die Nahtrander verklebt, die
Schlussnaht erfolgt jedoch per Hand. Vorteil: Extrem flache, stabile Nahtstruktur.
Aullerdem wird die Blase in einem speziellen Verfahren Polyester-umwickelt. Die
Blase kann sich nur kontrolliert ausdehnen und somit vom Uberpumpen geschuitzt,
was die Naht noch langer haltbar macht.

THERMOGEKLEBTER BALL (THERMO-BONDING)

Thermoklebung fir hochwertige Matchballe. Das Kunstleder, mit bereits
aufkaschierten technischen Schichten, wird mit der Blase, die als vorgeformter
,Kern" des Balles fungiert, thermisch verklebt.




GO CUSTOM MADE

GO CUSTOM MADE

BE FAIR. BE INDIVIDUAL. INDIVIDUELLES
BALL-DESIGN BEREITS AB 30 STUCK.

Das ist etwas Besonderes. Das ist die Spezialitat von
BAD BOYZ! Ihr INDIVIDUELLER Ball: designed von
unseren Grafiker*sinnen fir Ihren Verein, Ihre Firma,
lhre Stadt & Gemeinde, lhren Verband, Ihren Welt-
laden. Bereits ab 30 Stiick (pro Modell) produzieren
wir lhren Ball im Custom-Design — je nach Schwie-
rigkeitsgrad des Druckes, Zahl der Farben und Ge-
samtaufwand — mit einem geringen Mehrpreis oder

Individuelles Design fir die Stadt Wesel

Auch das ist maoglich:
Aufdruck eines Player-
Number-Feldes, in das

eine Spieler-Nummer via
Edding eingetragen wer-

den kann.

sogar zum gleichen Preis. Fordern Sie deshalb dazu
unser konkretes Angebot an. Dabei konnen Sie bis zu
vier Druckfarben (die Fairtrade-Logo-Farben wer-
den nicht mit eingerechnet) verwenden. Auler Bild-
vorlagen konnen alle nahezu alle Designwiinsche
erflllt werden. Die Balle werden vor dem Vernahen im
Jflachen” Einzelpanelzustand per Handsiebdruck be-
druckt. Dabei wird jede Farbe separat aufgebracht.

Individuelles Design fir den FC Internationale 1980 e.V.
Berlin. Die Idee des Weltkugel-Balles hatte der Kunde.

Perfekt flr ein positives
Vereinsimage, ldentifika-
tion der Spieler*innen mit
dem Verein, weniger Ball-
schwund durch eigene
Optik, Handsiebdruck in
hochster Qualitat.

Hinweis: mehr Beispiele fiir individuelle Balldesigns finden Sie auf der Seite 31 unter Referenzen.
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FUSSBALLE
HANDBALLE
VOLLEYBALLE
PROGRAMMUBERSICHT

HERSTELLUNGSLAND
PAKISTAN

PRODUKTIONSABLAUF
PRODUKTIONSSTATTEN
SOZIALES ENGAGEMENT
HERSTELLER

SOZIALE PROJEKTE

OKOLOGISCHE
KONSEQUENZ

KOOPERATIONSPARTNER
REFERENZEN

Match Training Freizeit



PERFECT

MATCH // FUSSBALLE

PERFECT MATCH // 1439,99¢
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Farbvariante: neonorange-schwarz

QUALITAT
High-End-Matchball

MATERIAL/STARKE

100% PU-Leder (PVC-
frei), Obermaterial 1,1
mm, Gesamtstarke
7,5mm

SUPPORT-SCHICHTEN

neuartige Konstruktion
mit ,Ball-in-Ball“-Blasen-
konstruktion, 3,75 mm
POE-Schaumstoff als
Backing-Material des
Kunstleders

GROSSE/GEWICHT

official size 5 & weight
nach FIFA-Normen

HERSTELLUNGSART

Thermoklebung

BESONDERHEITEN

12-teilige Panelform,
Oberflache Micro-
strukturiert, gepragte
JFlight-Control” Luft-
kanéle fiir optimierte
Aerodynamik, sorgt

fir stabile Flugeigen-
schaften und héchste
Prazision bei Passspiel
und Torschuss




FUSSBALLE // FOOTZ DARLING

FOOTZ DARLING // 119,939¢

QUALITAT
High-End-Matchball

MATERIAL/STARKE

100% PU-Leder (PVC-frei),
Gesamtstarke 7,0 mm

SUPPORT-SCHICHTEN

neuartige Konstruktion mit
,Ball-in-Ball“-Blasenkostruktion

GROSSE/GEWICHT

official size 5 & weight nach
FIFA-Normen

HERSTELLUNGSART

Thermoklebung

BESONDERHEITEN

Oberflache strukturiert fiir beste
Ballkontrolle und stabile Flug-
eigenschaften.

Getestet nach IMS -
International Matchball-
Standard-Vorschriften der FIFA,
im hauseigenen Testlabor von
VISION Technologies.
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PLAYERZ BEST // FUSSBALLE

PLAYERZ BEST // 69,99¢

QUALITAT
Matchball
MATERIAL/STARKE

100% PU-Leder (PVC-frei),
Gesamtstérke 5,0 mm

SUPPORT-SCHICHTEN

neuartige Konstruktion mit
,Ball-in-Ball“-Blasenkostruktion

GROSSE/GEWICHT

official size 5 & weight nach
FIFA-Normen

HERSTELLUNGSART

Thermoklebung

BESONDERHEITEN

Oberflache strukturiert fir
beste Ballkontrolle und stabile
Flugeigenschaften.

Als INDIVIDUELLE Design-
Fertigung auch als Gr. 4-Ball
lieferbar.

© by buntkicktgut



FUSSBALLE // BALLGROSSEN

FUSSBALL

SPIELKLASSE ALTERSGRUPPE JAHRE GROSSE GEWICHT UMFANG
Mini/Bambinis/G-Junioren = U7 4-6 3 ca.290g 60 - 62 cm
F-Junioren us/u9 8-9 3 oder 4 ca.290g 60-62cm/ 64 -66cm
E-Junioren u10/U11 10-11 4 290 g oder 350 g 64 - 66 cm
D-Junioren U12/U13 12-13 4 ca. 3509 66 —70cm
A-/B-/C-Junioren u14-uU19 14 und élter 5 ca.420g 68 —70cm
Herren/Damen 5 ca.420g 68 -70cm
FUTSAL

SPIELKLASSE ALTERSGRUPPE JAHRE GROSSE GEWICHT UMFANG
Bambini, G-/F-Junioren U7 -U9 3-8 3 290-310g 57 -58cm
F-/E-Junioren ug - u11 7-10 3 290-310g 57 - 58cm
D-Junioren uU12/U13 11-12 4 340-360g 62 - 64 cm
A-/B-/C-Junioren abU14 ab 13 4 400-440g 62 — 64 cm
Herren/Damen u14-U19 4 400-440g 62 - 64 cm

Diese Angaben sind Informationen des Deutschen Fulball Verbandes DFB.

www.dfb.de/verbandsservice/verbandsrecht/fussballregeln/vereinfachte-spielregeln-fuer-den-kinderfussball

Bei diesen Spielregeln handelt es sich um die Empfehlungen des DFB, deren Umsetzung obliegt den einzelnen Landesverbanden.

Individualisierte Balle mit Vereinslogo, z.B. die Modelle DYNAMIC WORLD und JUNIOR hier im Einsatz bei der SG QUELLE.
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DYNAMIC WORLD // FUSSBALLE

DYNAMIC WORLD // 36.99¢

Farbvariante: tiirkis-schwarz

QUALITAT MATERIAL/STARKE SUPPORT-SCHICHTEN GROSSE/GEWICHT HERSTELLUNGSART BESONDERHEITEN
Trainingsball 100% PU-Leder (PVC- 4 official size 5 & weight = Hybrid-Technik CMP zuverladssiger
frei), 1,5 mm nach FIFA-Normen Allrounder
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FUSSBALLE // JUNIOR

JUNIOR 350, GR. 5 // 36,99¢

JUNIOR 350, GR. 4 // 36,99 €

QUALITAT

Trainingsball

MATERIAL/STARKE

100% PU-Leder (PVC-frei),
1,2 mm

SUPPORT-SCHICHTEN
4

GROSSE/GEWICHT

official size 5, ca. 350 Gramm

HERSTELLUNGSART
Hybrid-Technik CMP

BESONDERHEITEN

Leichtball fiir D-Junioren, ideal
auch fiir Schulen
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BESONDERHEITEN

Leichtball fiir E-Junioren




JUNIOR // FUSSBALLE

JUNIOR 290, GR. 4 // 36,939¢

JUNIOR 290, GR. 3 // 36,99 €

QUALITAT

Trainingsball

MATERIAL/STARKE

100% PU-Leder
(PVC-frei), 1,2 mm

SUPPORT-SCHICHTEN
4

GROSSE/GEWICHT

official size 4, ca. 290 Gramm

HERSTELLUNGSART
Hybrid-Technik CMP

BESONDERHEITEN

Leichtball fir F-Junioren

BESONDERHEITEN

Leichtball fiir F-und G-Junioren
und Bambini
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FUSSBALLE // JUNIOR & MINI AIRLESS

JUNIOR 290, GR. 5 // 36,39¢

MINI AIRLESS // 15,99¢

QUALITAT

Trainingsball

MATERIAL/STARKE

100% PU-Leder (PVC-frei),
1,2 mm

SUPPORT-SCHICHTEN
4

GROSSE/GEWICHT

official size 4, ca. 290 Gramm

HERSTELLUNGSART
Hybrid-Technik CMP

BESONDERHEITEN
Freizeit-Leichtball in Gr. 5

Farbvariante: mint-rosa
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QUALITAT

Freizeitball, ventil-und blasenlo-
se Konstruktion, der Ball muss
nie aufgepumpt werden

MATERIAL/STARKE
100% PU-Leder (PVC-frei)

GROSSE/GEWICHT

Gr. 0 (ca. 13 cm Durchmesser),
ca. 160 Gramm

HERSTELLUNGSART
Maschinen-Wrapping

BESONDERHEITEN

kleiner SpaRball fiir Bolzplatz,
FuBballfeld und Strand, diese
sensationelle Neu-Konstruktion
besteht aus einem hochelasti-
schen Schaumstoff-Inlay das
maschinell von einer Kunstleder-
hiille umhiillt/iberzogen und
gerundet wird

VORTEILE

nie mehr aufpumpen, sehr gute
Rundheit, wasserdicht, tolles
Sprungverhalten, professionelle
Optik




STREET & INDOOR SOCCER // FUSSBALLE

STREET // 32,99¢

INDOOR SOCCER // 49,99¢

BADEOY7

INDOO
0CCE

OFFIcIAL oo @

Si1ZE & WwEIGHT

QUALITAT

Freizeitball

MATERIAL/STARKE

Synthetik-Gummi-Mischung,
2mm

SUPPORT-SCHICHTEN
4

GROSSE/GEWICHT

official size 5 & weight

HERSTELLUNGSART
Handnaht

BESONDERHEITEN

Endlich ein Ball fiir das Kicken
auf der Strasse und anderen
rauen Untergriinden. Extrem
stabile Konstruktion fiir lange
Haltbarkeit: Synthetik-Gummi-
Mischung mit gepragtem Reifen-
Profil-Muster

QUALITAT

Hallen-/Indoor-Ball

MATERIAL/STARKE

Synthetik-Velourleder, 2 mm

SUPPORT-SCHICHTEN
4

GROSSE/GEWICHT

official size 5 & weight

HERSTELLUNGSART
Hybrid-Technik CMP

BESONDERHEITEN

spezieller Hallenball (indoor) mit
weicher Synthetik-Velourleder-
Oberflache, besonders beliebt
bei Schulen
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FUSSBALLE //FUTSAL

FUTSAL BALLE // 44,99¢€

FUTSAL OFFICIAL FUTSAL 350 QUALITAT
62-64 CM UMFANG 62-64 CM UMFANG Spezi "

pezial Indoor Ball fir FUTSAL
CA. 400-440 GRAMM CA. 350 GRAMM

MATERIAL/STARKE

100% PU-Leder (PVC-frei),
1,4 mm

SUPPORT-SCHICHTEN
4

HERSTELLUNGSART
Hybrid-Technik CMP

BESONDERHEITEN

Spezial-Butylblase mit Schaum-
stoff-Fillung fiir stark vermin-
dertes Sprungverhalten

FUTSAL 290, GR. 4 FUTSAL 290, GR. 3
58-60 CM UMFANG 58-60 CM UMFANG
CA. 290 GRAMM CA. 290 GRAMM

18



SG QUELLE FURTH

ERLEBNIS FUSSBALL:
SG QUELLE FURTH

BEREIT FUR DAS ERLEBNIS FUSSBALL.
BEREIT FUR DIE GEMEINSCHAFT.
FUSSBALL VEREIN(T).

Ambitioniert und mit Leidenschaft & Spall auf dem
Spielfeld. Teamgeist, der Wille zum Sieg, Fairplay,
Lern- und Leistungsbereitschaft sind die Quellen un-
serer Starke. Wir feiern Erfolge und spornen uns an,
auch wenn es mal nicht rund lauft.

Fullball ist Sport, FulRball macht SpaR, FuRball starkt
den Charakter. Die SG Quelle Firth bietet als vertrau-
ensvolle Gemeinschaft einen Rahmen, in dem Kinder
und Jugendliche gut aufgehoben sind, korperlich und
geistig gefordert und gefordert werden.

Die Basis unseres Vereins: Unser Kompetenzzentrum
vereint unser sportliches Knowhow mit den Bereichen
Sportvermarktung, Dienstleistung und Bildungszent-
rum. Marketing, FulRballschule, Kurse fir Ubungslei-
ter und Schiedsrichter gehoren hier ebenso dazu wie
Events und Fuhrparkmanagement.

Unseren Verein noch attraktiver zu machen und junge
Talente bestmdglich zu unterstitzen — das ist unser
Ziel. Die Zertifizierung als Nachwuchsleistungszen-
trum des BFV unterstreicht den hohen Stellenwert
unserer Jugendarbeit. Mit Leidenschaft und Einsatz
planen und organisieren wir aul3ergewohnliche Aktivi-
taten und wertschopfenden Projekte.

Die SG Quelle stellt sich zukunftssicher & nachhaltig
auf. BAD BOYZ ist stolzer Partner und Ball-Ausrister
der SG Quelle. Dies beinhaltet Bélle flr den Trainings-
& Spielbetrieb, der Hallensaison und ganz personliche
Highlights wie den SGQ-Werteball oder die Jubila-
umsedition. Dariiber hinaus gibt es regelmaRig ge-
meinsame Informationsveranstaltungen.




HANDBALLE // WETTKAMPF CHAMPION & BALLGROSSEN

CHAMPION // 59.99€ ™|

QUALITAT

Matchball

MATERIAL/STARKE

100% PU-Leder (PVC-frei), 6 mm

SUPPORT-SCHICHTEN
7
GROSSE/GEWICHT

lieferbar in den GréBen 0, 1, 2
und 3 nach IHF-Normen

HERSTELLUNGSART

Handnaht
BESONDERHEITEN

zertifiziert mit dem IHF-
Priifsiegel der INTERNATIONAL
HANDBALL FEDERATION,
Oberflache strukturiert fiir
beste Griffigkeit, Schaumstoff-
Unterklebung fiir weichen
Fangkontakt und besonders
4dicke” Sandwich-Konstruktion
fuir lange Haltbarkeit

HANDBALL

SPIELKLASSE ALTERSGRUPPE GROSSE GEWICHT UMFANG
Kinder bis 7 Jahre 0 200-220g 46 — 47 cm
mannl. Jugend 8- 12 Jahre 1 300-350g 50 - 52cm
weibl. Jugend 8 - 14 Jahre 1 300-350g 50 - 52cm
mannl. Jugend 12 - 16 Jahre 2 325-400¢g 54 - 56cm
weibl. Jugend und Frauen Uber 14 Jahre 2 325-400g 54 - 56 cm
mannl. Jugend und Ménner = Gber 16 Jahre 3 425-475¢g 58 - 60 cm
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TRAINING & METHODIK // HANDBALLE

TRAINING // 34,99¢

QUALITAT
Top-Trainingsball

MATERIAL/STARKE

100% PU-Leder (PVC-frei),
2,0 mm

SUPPORT-SCHICHTEN

7

GROSSE/GEWICHT

lieferbar in den GroRen 0, 1, 2
und 3 nach IHF-Normen

HERSTELLUNGSART
Handnaht

BESONDERHEITEN

Oberflache strukturiert fir
beste Griffigkeit, Schaumstoff-
Unterklebung fiir ,weichen”
Fang-Kontakt!

METHODIK // 32,99¢

QUALITAT
Methodik-Lern-Handball

MATERIAL/STARKE
100% PU-Leder (PVC-frei)

== SUPPORT-SCHICHTEN
4 2

GROSSE/GEWICHT
Gr. 00, Gr.0und Gr. 1
HERSTELLUNGSART
Handnaht

BESONDERHEITEN

weicher Ball ohne Blase (kann
nicht gedribbelt werden), Ball
lasst sich leicht zusammen-
driicken, zum Erlernen der
Wurftechniken und angstfreier
Einstieg fiir Handball-Anféanger,
hochwertiges Material wie
Trainingshandball
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VOLLEYBALLE // BEACH

VOLLEYBALL BEACH // 29,89¢

QUALITAT

Freizeit-, Beach-Volleyball

MATERIAL/STARKE

100% PU-Leder (PVC-frei),
1,5mm

SUPPORT-SCHICHTEN
4

GROSSE/GEWICHT

official size & weight nach DVV-
Normen 260-280 Gramm

HERSTELLUNGSART

Maschinennaht

BESONDERHEITEN
SOFT-TOUCH-Material ,Fun”

QUALITAT

hochwertiger Matchball
flir Schulen & Freizeitspiele

MATERIAL/STARKE

100% PU-Leder (PVC-frei),
Gesamtstérke 2,5 mm

SUPPORT-SCHICHTEN
5

GROSSE/GEWICHT

official size & weight nach
DVV-Normen ca. 260-280
Gramm

HERSTELLUNGSART
Handnaht

BESONDERHEITEN

wasserfestes, besonders
weiches und dennoch
strapazierfahiges Auflen-
material. Innen mit sehr
elastischer Butylgummiblase,
fiir perfekte Rundung und lange
Lufthaltbarkeit
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INDOOR // VOLLEYBALLE

VOLLEYBALL INDOOR // 54,99¢

QUALITAT
Matchball, thermogeklebt
MATERIAL/STARKE

100% PU-Leder (PVC-frei),
1,9 mm

SUPPORT-SCHICHTEN

5
GROSSE/GEWICHT

official size & weight nach DVV-
Normen ca. 260-280

HERSTELLUNGSART

Thermoklebung

BESONDERHEITEN

Oberflache strukturiert fir beste
Fiihrung, SOFT-TOUCH-Material
,Pro”, ideal fir Schulen und Ver-
eine, thermogeklebt (nahtlose
Konstruktion)

INDOOR JUNIOR LIGHT // 39,89¢€ _

QUALITAT

Leicht-Volleyball fiir Schule &
Freizeit

MATERIAL/STARKE
100% PU-Leder (PVC-frei)

SUPPORT-SCHICHTEN

Kombi-Schaumstoff 4,5 mm

J U N I O R L I G H EE‘J :SZ(SSE/GEWICHT

4 = 62-64 cm, ca. 240 Gramm

HERSTELLUNGSART

N
@’\\ Maschinennaht

& = BESONDERHEITEN

Gewichtsreduziert und damit
optimal fiir Anfanger und Kinder,
ideal fiir Schule und Freizeit

VOLLEYBALL

SPIELKLASSE ALTERSGRUPPE GROSSE GEWICHT UMFANG
Indoor Damen und Herren alle VBS 260-280g 65-67cm
Beach Damen und Herren alle VB5S 260-280g 66 — 68 cm
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PROGRAMMUBERSICHT

PROGRAMMUBERSICHT

FOOTZ DARLING PLAYERZ BEST

JUNIOR 290, GR. 5

FUTSAL OFFICIAL

METHODIK VOLLEYBALL BEACH BEACH COMPETITION
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PROGRAMMUBERSICHT

DYNAMIC WORLD

Y

ST %
o

MINI AIRLESS

VOLLEYBALL INDDOOR

JUNIOR 350, GR. 5

INDOOR
SOCCER

4

STREET INDOOR SOCCER

CHAMPION TRAINING

INDOOR JUNIOR LIGHT

25



HERSTELLUNGSLAND PAKISTAN

Pakistan )
Indien
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PRODUKTIONSSTATTEN
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SO SOLLTE ES NICHT AUSSEHEN

Leider ist es in Sialkot bei vielen nicht zertifizierten Fabriken immer noch der Fall, dass Betriebsraume &
Arbeitsgebaude so aussehen.

30 Alle Fotos auf dieser Seite: Robert Weber/BAD BOYZ BALLFABRIK e K.
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SOZIALES ENGAGEMENT

SOZIALES ENGAGEMENT &

KOOPERATIONEN

WELTWEIT UND REGIONAL

Wir unterstltzen weltweit soziale Projekte, bei denen
Kinder & Sport im Mittelpunkt stehen.

Durch die Hilfe und der Zusammenarbeit mit den Welt-
laden sowie dem EINE WELT NETZWERK BAYERN und
deren Promotor*innen gehen unsere (Ball)-Spenden
in alle Welt. Aber auch in Deutschland unterstitzen
wir Projekte.

Ballkiinstler auf den Philippinen
liber Rosemarie Pscheidl,
Weltladen Mitterfelden

Ayt ‘f'_ Massai-Boyz in Tansania
Z e iber Kirstin Wolf, EWNB

BUNTKICKTGUT

DIE BUNTE KRAFT DES FUSSBALLS

buntkicktgut ist ein Projekt der interkulturellen Ver-
standigung und in seiner bestehenden Form und Di-
mension ein europaweit einzigartiges Beispiel des
organisierten Strallenfullballs. Mit dem Ball lernen
die Kinder und Jugendlichen im sportlichen Spiel, das
gegenseitige Toleranz und Fairness die Grundlage fir
friedliche Interaktion sind.

Die Initiative hat sich zum Ziel gesetzt, jungen Men-
schen verschiedener kultureller und nationaler Her-
kunft eine sinnvolle und gesunde Freizeitbeschafti-
gung zu geben und Moglichkeiten von sozialem und
kulturellem Lernen zu eroffnen.

Uber 4.000 Jugendliche werden pro Woche von bunt-
kickgut allein in Deutschland erreicht. Kinder aus aller
Welt — durch den Ful3ball verbunden und vereint. ,Die
Kraft des Ful¥balls ist immer wieder unglaublich und

buntkicktgut

Interkultureile strafienfufiball-ligen

schon — daran hat sich in den vergangenen 25 Jahren
nichts geandert”, sagt Ridiger Heid, der Initiator und
Leiter von buntkicktgut. ,Fullball spricht eine Sprache
auf der ganzen Welt. Keiner fragt, wo der andere her-
kommt. Alle spielen zusammen und erleben eine ganz
besondere Gemeinschaft — sobald der Ball rollt.*

Buntkicktgut und BAD BOYZ arbeiten bereits seit
sechs Jahren zusammen!




HERSTELLER

FAIRE PRODUKTION
FAIRER HANDEL

FAIRE BALLE

Fairness bedeutet fir uns eine gerechte und ehrliche
Haltung gegentber unseren Herstellern und Kunden.
Wir setzen also nicht nur in Spiel & Sport, sondern
auch im Geschéaftsleben auf ein FAIR PLAY.

Was bedeutet dies? Die Naher*innen erhalten einen
besseren Lohn. Die Fairtradepramie ermoglicht
es den Angestellten in gemeinsame Projekte
zu investieren. Fairer Handel setzt bei der Handels-

partnerschaft auf Dialog, Transparenz und Respekt
sowie auf mehr Gerechtigkeit im internationalen
Handel. Um die Glaubwiurdigkeit unserer Produkte
sicherzustellen, unterziehen wir uns den Standards
und Kontrollsystemen von FAIRTRADE.

FAIRTRADE steht flir stabile Lohne, eine Pramie
fur Gemeinschaftsprojekte und das Verbot der
Diskriminierung.

AUF DEN NACHFOLGENDEN BILDERN STELLEN

WIR IHNEN EININIGE MITARBEITER"INNEN VOR

Azeem mit Robert bei der Produktbesprechung

Malik ist der FAIRTRADE Officer bei VISION

32

Ahsan beim Designen eines neuen Balles

Zaheer, Naeem und Irfan: das Biiro-Team fiir BAD BOYZ

Qamar und Aqib sind u.a. fiir die
Muster-Herstellung verantwortlich



HERSTELLER

FAIRTRADE

Entscheiden Sie sich fiir Produkte
mit dem FAIRTRADE-Siegel.

‘v ‘

DDE
AIR SPRING INTERNAL PA
BB STITCHED & FUSE WELS

VISION Junior-Chef Zain mit Robert Weber
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SOZIALE PROJEKTE

SOZIALE PROJEKTE

Workers Special Support - Unsere Hersteller bieten Ihren Mitarbeiter*innen

ein beeindruckendes Paket an sozialen Leistungen, wie zum Beispiel:

PROGRAMM/NAME

Energy Saving Support

Ramazan Package

Education Assistance Programme

Free Diabetic Diagnostic Camp

Bustransfer FREE RIDE

Trinkwasser FREE WATER

Bildungsprogramme AWARE MOTHERS und
VISIONARY FOOD

sk
Jpdefy <1
SRO e T
(e -1
L
u'gas'fvfa’-'

vision
TECHNOLOGIES

A
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THEMA/INHALT

Energie Spar Programm

Ramadan-—,Paket”

Erziehungs-Hilfe

Kostenlose Diabetesuntersuchung und
Behandlung

Kostenloser Bustransfer fiir Mitarbeiter*innen fiir
Hin- und Riickweg von der Arbeit in die Orte der
Umgebung (siehe Bild unten rechts)

Direkt vor dem Fabrik-Eingang wurde eine
offentliche Trinkwasseranlage installiert, die
nicht nur fir die Mitarbeiter, sondern auch fur
die Bewohner*innen der Umgebung kostenlos
nutzbar ist. (siehe Bild unten links)

Bildungsprogramme fiir Mitarbeiter (und deren
Ehefrauen) und Mitarbeiterinnen. Diese finden
teilweise wahrend der (bezahlten) Arbeitszeit
statt.

Beispiele sind AWARE MOTHERS, ein Bildungs-
programm, das z.B. (iber modernes Familien-
Management und Kindererziehung informiert.
VISIONARY FOOD ist eine sehr gut angenomme-
ne Bildungsreihe liber gesunden Lebensstil und
gesundes Essen.

——T

AKTIVITATEN/ZAHLEN

Arbeiter*innen bekommen je 3 Energiespar-
Leuchtmittel fiir ihr Zuhause. Benefit fiir jeden
Arbeiter: in Geldwert ca. 9 Euro, sowie Strom-
kosten-Ersparnis

Arbeiter*innen bekommen 2 € extra Pramie,
sowie 10 % Extra-Rabatt im Haus-eigenen
FAIRSHOP

Arbeiter*innen mit Kindern bekommen pro Kind
kostenlos: 1 Schultasche, 8 Bleistifte, 1 Feder-
mappchen, 1 Spitzer, 1 Radiergummi, 1 Filler, 2
Kugelschreiber, 8 Schreibhefte

Diabetesuntersuchung fiir alle Mitarbeiter*innen,
Teilnahme-Pramie 1 €

ca. 150 Mitarbeiter*innen nutzen diesen Service

Bis zu 500 Menschen téaglich freuen sich tiber
diesen Service

Bis zu 100 Mitarbeiter*innen haben bisher an
diesen Programmen teilgenommen

i
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OKOLOGISCHE KONSEQUENZ

Arfana priift alle Materialien
auf ihre Inhaltsstoffe

VR

INSTITUT
_ FRESENjus
~—— =

Auszug aus den Priifberichten
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KOOPERATIONSPARTNER

KOOPERATIONSPARTNER

UNIVERSAL LIGHTHOUSE &
FUSSBALL CLUB BGL INTERNATIONAL
UND WELTLADEN MITTERFELDEN

Der Weltladen Mitterfelden in Ainring, einer der
BAD BOYZ Kunden der ersten Stunde, engagiert sich
seit Jahren u.a. fur das Projekt Universal Lighthouse
in Kenia als auch fur den Ful3ball-Verein BGL Inter-
national in Freilassing, einem Leuchtturm-Projekt fir
Integration. Und BAD BOYZ ist als Lieferant von Ful3-
ballen fUr beide Projekte, als auch fir den Weltladen
(der regionale Schulen und Firmen beliefert) dabei. Mit
Ball-Spenden unterstiitzt BAD BOYZ dabei auch den
Weltladen in all seinen Projekten. Ein gutes Beispiel
daflr, wie kooperative Zusammenarbeit, soziale und

36

fachliche Kompetenz und starkes Engagement eine
WIN-WIN-WIN-WIN — Situation fir alle 4 beteiligten
Partner erzeugt!

Der gemeinnttzige Verein Universal Lighthouse e.V.
unterstutzt in Kisauni, dem armsten und zugleich ge-
fahrlichsten Viertel von Mombasa in Kenia einzigarti-
ge Projekte zur Hilfe und Unterstiitzung von beddirfti-
gen Kindern, Jugendlichen und jungen Erwachsenen.
Dazu gehort auch die Good Hope Soccer Academy,
die mit Ballen von BAD BOYZ ausgestattet sind, ge-
spendet vom Weltladen Mitterfelden. Der Weltladen
unter der Leitung von Rosi Pscheidl hat mit Spenden
dort auch eine komplette Schule gebaut.

Weltladen Mitterfelden-Leiterin Rosi Pscheidl, (www.
weltladen-mitterfelden.de) rechts, bei der Ubergabe
des ersten Musterballes GOOD Hope am Stand von
BAD BOYZ anlaldlich der Fairhandelsmesse Bayern
des Eine Welt Netzwerk Bayern (www.eineweltnetz-
werkbayern.de)

Die Verbindung zwischen Universal Lighthouse, Good
Hope Soccer Academy und dem Sportverein BGL Inter-
national Freilassing 2018 e.V. ist Mannschafts-Coach
Thomas Moser, Diplomsportwissenschaftler, Ernah-
rungsexperte und Ful¥balltrainer mit UEFA-Lizenz, der
bei Rosi Pscheidl die Begeisterung entfachte und da-
mit auch das Engagement des Weltladens fir diese
sozialen Sport/Fuballprojekte begrindete.

Thomas und sein Mitarbeiter*innen-Team formten
ein universelles Fullball-Team mit Spielern verschie-
denster Nationalitdten um deren Werte des Sports
und der Integration zu vereinen und ein Unterstdit-
zer-*innen-Netzwerk aufzubauen. Dies ist erfolgreich
umgesetzt worden.

Der entscheidende Faktor war und ist dabei der auf-



KOOPERATIONSPARTNER
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— Projekt GOOD HOPE des

Zuféllige, aber absolute Farben-Ubereinstimmung: 4 R Weltladens Mitterfelden
BGL Freilassing-Logo und BAD BOYZ FufRball PERFECT MATCH. 3 & S

richtige, personliche Einsatz eines jeden einzelnen
Teammitgliedes, egal ob Spieler, Trainer oder Unter-
stutzer. BGL International Freilassing stellt eine Bru-
cke dar, um ein universelles Fullballteam zu formen,
welches im taglichen praktischen Leben mit gutem
Beispiel vorangeht und schafft damit echte Integra-
tion.

Unterstltzt wird Thomas dabei von einem professio-
nellem ,Team hinter dem Team®. Stellvertretend fur
das Mitarbeiter*innen-Team sei hier Bernhard Payet
genannt — ein weitbekannter Mental Coach — auch
fur Hochleistungssportler -, wie dem Mitglied des US-
Ski-Teams, Riesenslalom-Ass Tommy Ford.

Die Coaching-Schwerpunkte des Vereins sind extrem
beeindruckend, weil sie , alte” Tugenden und neueste,
moderne Trainings-Ansatze gleichwertig anwenden:

o B Weltladen Mitterfelden-Leiterin Rosi, rechts und Edith,
+ Individuelle Betreuung und Starkung des Fairtrade-Beauftragte der Gemeinde Ainring

einzelnen Spielers auf und aullerhalb des Platzes

- ,alte Tugenden”: Selbstlosigkeit, Dankbarkeit,
Disziplin, Familiengeist, Ausgeglichenheit

+ Mehr Professionalitat auf allen Ebenen (Privat,
Schule, Sport, Beruf)

+ Bewusstsein flr personliche Verantwortung
und der Zusammengehorigkeit aller Aspekte
des Lebens

+ Etwas an die Gemeinde und das Umfeld
zurtickgeben

BAD BOYZ freut sich auf eine weitere erfolgreiche
und lange Zusammenarbeit mit seinen Partnern.

i e ’ - oot
A T prieg & A

FuBball Modell PERFECT MATCH im Wettspiel-Einsatz beim BGL,
Freilassing
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REFERENZEN

UNSERE REFERENZEN
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REFERENZEN
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Don Bosgo Schule
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BESONDEREN DANK BEI DER MITARBEIT AM KATALOG
AN SARAH, BERND & SUDI.

IHR INDIVIDUELLER BALL. BEREITS AB 30 STUCK.
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fane Goodall fnstitute
Roots & Shoots
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WWW.BADBOYZBALLFABRIK.COM

Hinweis zu Abbildungen, Beschreibungen und Spezifikationen: Die Angaben indiesem Katalog entsprechen dem Stand der Drucklegung Januar 2021. lsrtimer vorbehalten.
BAD BOYZ entwickelt seine Produkte standig weiter und behalt sich das Recht vor, Spezifikationen, Farben und Preise der hier abgebildeten und beschriebenen Balle jederzeit zu éndern,





